Statistik, fakta och trender
om campingbranschen.
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Komplett system for
campingplatser

v 4 Bokningssystem & Channel Manager
v 4 Kassasystem for butik, café och kiosk
« Passer- och biljettsystem

v 4 Sjdlvincheckning och gastapp

V Administration & CRM

V Digital elstyrning

Boka en
kostnadsfri demo

Prata med Steven,
landschef i Sverige

www.compusoft.com
+45 63 18 63 18

<y, COMPUSOFT

Full kontroll over bokningarna.
Mer tid for gasterna.

Bokning, betalning och administration — allt i ett system.

CompuSoft ar ett bokningssystem utvecklat fér campingplatser.
Har hanterar du onlinebokning, betalning, incheckning och gastkommu-
nikation — enkelt och samlat.

Automatisering och smarta integrationer minskar det manuella arbetet
och frigor tid i vardagen.

«” Utvecklat fér camping — enkelt att komma igdng med
«” Flexibelt och modulart — anpassat efter din verksamhet
«” Fler direktbokningar — mindre beroende av externa kanaler

Redan dver 600 campingplatser och anlaggningar anvander CompuSoft.

www.compusoft.com - info@compusoft.com - +45 6318 6318
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av de europeiska gdstnatterna
i Sverige under juni till augusti
var p& en campingplats 2025.

miljarder kronor i logiintakter
for branschen 2025.
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Svensk Campings drsrapport 2026 innehdller data ifrén flera olika kéllor samt interviuer med branschpersonligheter.
Kallorna utgdrs av Tillvaxtverket, Svensk Camping, PINCAMP/ADAC, Husvagns- och Husbilsbranschens Riksférbund
(HRF), European Caravan Federation, Eurostat samt Resurs. Vi reserverar oss fér eventuella tryckfel, felskrivningar och
andringar i underliggande statistik. Produktion: Svensk Camping inhouse. Grafisk produktion: Magnus Kérner. Omslags-

foto: Shutterstock.

Innehdllet i denna rapport ar upphovsréattsligt skyddat. Det &r tillatet att citera, dela och &teranvdnda materialet i
icke-kommersiella sammanhang, sa lange kéllan anges: Svensk Camping, Arsrapport 2026, svenskcamping.com
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Martin Juhos, vd Svensk Camping

"Sverige har goda forutsattningar
att bli Europas basta
campingdestination”

AAAAAAAA

2025 blev ett nytt &r av tillvéxt fér campingturismen i Sverige. Antalet géstnatter fortsatte att 6ka
och landade pé& 17,3 miljoner vilket ar en ny toppnotering. Allt fler svenska och internationella g&st-
n&tter spenderas pd campingplatserna och ingenting tyder p& att den har uppdtgéende trenden

kommer att brytas.

Tvartom, data och statistik visar att campingsemes-
tern vaxer i popularitet i hela Europa. Under 2025 stod
campingplatserna inom EU for 413 miljoner gastnatter
och i Tyskland finns numera hela 1 miljon registrerade
husbilar.

Det dr ocksé glddjande att se att branschen utvecklas
och det finns i dag ett stérre och mer varierat utbud av
campingplatser 4n nagonsin tidigare. Redan i dag ar en
majoritet av Sveriges alla europeiska turistnitter pa en
campingplats under sommarmanaderna, och vi har de
basta forutsattningarna nagonsin for att lyckas etablera
oss som en ledande campingdestination i Europa.

Véra egna satsningar pa den europeiska, och framf6-
rallt pd den tyska marknaden, fick ny kraft i slutet av aret

Camping

och ar motorn for svensk
sommarturism.

nar vi fick klartecken for Interreg-projektet Nordic
Camping Experience. Genom projektet ska vi tillsam-
mans med Norge utveckla var internationella mark-
nadsforing, skapa gransoverskridande samarbeten och
underlatta platsutveckling. Det ar ett spdnnande projekt
som kommer att borja leverera virden redan under 2026.

En strategi for att skapa medlemsvdrden
Under &ret har vi arbetat med att fortydliga vér roll i
Turistsverige. Visionen Europas bdsta campingupplevel-
ser ar forankrad och efter 58 ar med forkortningen SCR
bytte vi under 2025 namn till Svensk Camping.
Namnbytet foljdes av en ny grafisk identitet, vilket
uppmiarksammades internationellt nar Svensk Camping
tilldelades designpriset Red Dot Award 2025 i Berlin.
For att bli tydligare i var roll och skapa ldngsiktigt
varde for vira medlemsforetag och for Sverige som
campingdestination har vi prioriterat tre fokusomraden.

Branschkommunikation som underlattar

Vi ska forbattra forutsiattningarna for campingnéringen
och stirka medlemsforetagens affarsmojligheter genom
relevant kommunikation och radgivning.

Vér bransch skapar levande destinationer som hela
Sveriges besoksnaring har nytta av. PA manga platser ar
camping det i sdrklass storsta boendealternativet under
sommaren och en avgérande motor for lokal turism. Det
vill vi att flera ska kénna till.

Under 2025 har ocksé dialogen med myndigheter uto-
kats och vi har varit aktiva i flera politiska sammanhang
pé nationell, regional och lokal niva. Tillsammans med
vara samarbetspartners har vi sett till att camping-
fragorna fatt 6kad politisk synlighet och en starkare posi-
tion i det niringspolitiska arbetet.

Arsrapport 2026 « Svensk Camping

Campingfrigorna tog under aret plats i riksdagen pé ett
mer konkret sitt dn tidigare nar motioner lamnades in
med direkt baring pa branschens vardag. Att politiker
frén flera hall i riksdagen identifierar dessa hinder ar
ett tecken pé att naringen tas pé allt storre allvar i den
naringspolitiska debatten. Fragorna ar inte 16sta, men
arbetet pégar.

Marknadsféring som ger resultat

Vi erbjuder marknadsforingstjanster som stéarker vara
medlemmars konkurrenskraft. Med Camping.se och vért
partnernitverk av forsiljningskanaler i Europa erbjuder
vi branschens storsta kanal for inspiration, information
och bokning.

Europas basta

campingupplevc_a

g
e

Martin Juhos,
vd Svensk Camping

Foto: Niklas Maupoix

Marknadsforingslandskapet forandras nu snabbt och det
innebér vasentliga utmaningar som kraver satsningar
framét. Under 2025 har vi borjat anpassa var digitala
strategi till ett fordndrat kundbeteende.

Nar allt fler resendrer anvander Al-tjanster for resepla-
nering forandras forutsattningarna for alla. Var satsning
pa redaktionellt inneh&ll och resereportage &r ett direkt
svar pd detta skifte. Nar kundresan i allt hogre grad

borjar i Al-tjanster i stillet for pa bokningssidor, 6kar
majligheten att synas for aktorer med hogt fortroende.

For att lyckas kréavs ocksa en bred narvaro i flera
kanaler. Har spelar Svensk Campings kanalviljare en
viktig roll genom att gora det enklare att synas via olika
plattformar, bland annat med PiINCAMP och vér nya
partner CamperContact.

| taten f6r kvalitet och héllbarhet

Vi ska vara en drivkraft for branschens kvalitets- och
héllbarhetsarbete. Klassificering dr en del av vart DNA
pé Svensk Camping sedan mer dn 30 &r. Under 2025
lanserade vi vart nya kvalitets- och hallbarhetssystem —
QualCamp.

Det dr en omfattande och langsiktig satsning som ska
forse vira medlemmar med konkreta verktyg och stod i
verksamheten samtidigt som det skapar jamforbarhet och
trygghet for alla gaster.

Resultatet har varit 6ver forvantan och antalet klassi-
ficerade campingplatser har 6kat med néstan 20 procent.
Under aret har ocksa mer dn 50 campingplatser genom-
fort den nya héllbarhetscertifieringen som &r en del av
vart nya system. Det lovar gott for framtiden.

Tillsammans skapar vi Europas basta
campingupplevelser!

Martin Juhos, vd Svensk Camping A
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Gastnatterna fortsatter att 6ka pa
Sveriges campingplatser

Tillvaxten fortsatter i campingbranschen. Antalet gastnatter p& Sveriges campingplatser
6kade med cirka 3 procent under 2025 och nddde rekordnivan 17,3 miljoner. Bdde svenska
och utlandska gaster bidrog till uppgdngen.

Over 500 000 fler gastnatter pa Férdelning av antal gastnatter
Sveriges campingplatser 2025 per boendekategori pa Sveriges

campingplatser 2025
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Antalet gastnatter pd Sveriges campingplatser 8kade B Campingtomter Stugor
2025 med cirka 520 000 eller 2,8 procent j@mfért med
féregdende ar.

Totalt finns cirka 104 000 campingtomter och 11 000
stugor pd Sveriges campingplatser. P& en campingtomt
bor gé&sten i husbil, husvagn eller talt.

Antal gastnatter pa svenska campingplatser per manad 2025
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miljarder kronor i logiintakter
fér branschen 2025. Siffran

Okning i antal gastnatter

omfattar intakter fér Gvernatt-
52 0 0 0 0 e ning och avser inte branschens

totala omsattning.

Antal gastnatter pa Sveriges campingplatser per ar de senaste 10 &ren

. Svenska gdstnatter Internationella géstnatter
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Sveriges campingplatser befinner sig i en l&ngsiktig trend av stabil tillvéaxt med en genomsnittlig 8kning pd ett par procent.
P& tio &r har antalet géstnatter 8kat med cirka 13 procent. Under pandemin dkade de svenska gdstnatterna kraftigt for

att sedan backa tillbaka, men de senaste tvd &ren har de ékat igen. Sedan pandemin har tillvéxten framst drivits av
internationella gastnatter i Sverige.
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Juli star fér halften av gastnatterna Camping storsta boendeformen
under juni—augusti i 18 av Sveriges 21 lan

Juli &r den mé&nad dé& Sveriges campingplatser har flest gastnatter, under 2025 6kade antalet till Branschen &r avgérande f6r sommarturismen pd ménga héll i landet. P& flera destinationer
6,4 miljoner. Det motsvarar 37 procent av drets totala beldggning och hdlften av géstnatterna under stod campingplatserna fér mer &n halften av alla turistévernattningar under sommaren 2025.
sommarmdnaderna. | juli hade campingplatserna flest gastnatter av alla turistboenden i Sverige. Storst marknadsandel hade campingplatserna i Kalmar Ian, dér sju av tio kommersiella gést-

natter under sommaren var pd en campingplats. | Kalmar 1&n ligger dven Borgholm som hade
flest campinggdstnatter av Sveriges kommuner. N&st flest hade Stromstad féljt av Varberg.
Antal gdstnatter under sommaren Férdelning av gastnatter per turist- Vastra Gétaland var det |dn som hade flest campinggdstnatter, foljt av Kalmar och Halland.
boende i Sverige juni—augusti 2025
2024 [l 2025

Antal gastnatter pé Topp 15 kommuner med
7 000000 . o . .
Sveriges campingplatser flest antal gastnatter péa
fordelat per lan campingplats*
6000 000
1 Véstra Gétaland 3 320 089 +5% 1 Borgholm 931 698
5000 000 Stoérsta campingkommunen 2025
2 Kalmar 1998111 +1% 2 Strémstad 599 327 Borgholms kommun pé& Oland toppar
listan med ndstan en miljon gastnatter
4 000 000 48% 3  Halland 1654 047 +8% 3 Varberg 476 685 pd& kommunens campingplatser.
4 Skdne 1599 881 +1% 4 Falkenberg 447 562
3000 000 5 Dalarna 1146 533 -2% 5 Tanum 386 094
Stérsta campingldnen 2025
6  Varmland 893788 +5% 6 Véastervik 366237 Véstra Gotalands 1d@n hade flest
2 000 000 gastnatter pd campingplats av
7 Norrbotten 839 856 0% 7 Halmstad 291570 Sveriges lan, totalt 3,3 miljoner.
8  Vasterbotten 670 976 +7% 8 Sotends 273102 Kalmar lén hade stérst andel
1000 000 gdstnatter p& campingplats med
9 Stockholm 623 093 +1% 9 Mérbyldnga 247185 70 procent av de totala turist-
6vernattningarna.
) 10 J&amtland 551 519 -1% 10  Gotland 242 397
on iuli g Hotell .Ccmplng Vandrarhem .S?ugbycr SoL
—_— 11 Blekinge 470 433  +13% 11 Uddevalla 220 004
Antalet gastnatter pd Sveriges campingplatser under juni till 12 Jénkdping 437 848 +3% 12 Kristianstad 207 122
augusti uppgick till 12,3 miljoner. Sommaren 2025 inleddes .
svalt, men &vergick sedan i en l&ngvarig solig varmebdlja. 13 Ostergétland 423110 -1% 13 Pited 189 750
Under sommaren sattes ocksd ett nytt rekord fér tyska gdst- . .
. .. X L 14 Orebro 422185 +7% 14 Malung-Salen 186 202
n&tter som 6kade till 1,3 miljoner.
Antal gastnatter per turistboende 15  Sédermanland 407072  +1% 15 Karlskrona 172 813
i Sverige under juli 2025 .
16 Gavleborg 354 010 +5%
b Sv,e”ges,c,]”(,’ LU Rl 17 Vasternorrland 331737 +5%
nattningar i juli spenderades 7000 000
pd en campingplats 2025. 18  Kronoberg 328 407  +4%
6000 000
5000 000 19 Uppsala 273620 -3% Lanen med stérst andel
. .o o .
20 Véastmanland 268403  +6% gdstnatter pad campingplats
o = . o 4 000 000 A
Antal gdstnatter under vintersdsongen 21 Gofland S under sommarmdnaderna
3000 000

Andel gastnéatter som tillbringats p& en

] '1 m i I io n e r 2000 000 campingplats av allt kommersiellt turist-

boende i l&dnet under juni—augusti 2025.

Under vintersdsongen, december 2024 till mars 2025, 1000 000

uppgick antalet géstndatter till 1,1 miljoner. Vinterm&naderna

stdr fér en mindre del av branschens volymer och har 3 | | * Kommunstatistiken p&verkas

. .. i A 70% 65% 59%
Iongzkcnneietck?ats aven sigrkc.ndel scf)songsﬁoend"e,r Camping  Hotell Sol*  Vandrar- Stugbyar av att uifqllet i velssc kommuner o o A
men de senaste dren syns en 8kning av branschens rérliga hem inte redovisas p& grund av

vinterturism. statistiksekretess, exempelvis saknas

Goteborg i listan. Kalmar Halland Varmland

*Formedlade privata stugor och ldgenheter.
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Mia Landin, vd Visit Varmland

"Ndr campingen vdxer, |vaxer Varmland”

Campingens betydelse for turismen i Varmland kan inte underskattas. Under sommar-
mdnaderna sker mer &n sex av tio gastnatter pd campingplatser, och pd ménga
destinationer i lanet Gr campinganldggningarna sjadlva motorn f6r sommarturismen.
— Den bidrar till arbetstillfallen, skatteintakter och attraktiva regioner, sdger Mia

Landin, vd Visit Varmland.

Under 2025 6kade antalet géstnétter pa campingplatser i
Véarmland med omkring fem procent, tva procentenheter
mer an riket i sin helhet. Bade svenska och internationella
gaster bidrog till uppgangen.

— Vi har redan manga internationella campinggéaster
och det ar naturligtvis viktigt att fortsitta utveckla den
marknaden. Men det dr extra roligt att se att 6kningen
ar stark dven bland svenska besokare, sdger Mia Landin,
vd Visit Varmland.

Totalt sett blev 2025 ocksé ett rekordér for turismen i
ldnet — i niva med toppéret 2018 — och utvecklingen ser
fortsatt ljus ut.

Juni 6kar mest
Nir det giller campingturismen — som stér for sextio
procent av alla gastnétter sommartid — ar tillvixtpoten-
tialen fortsatt mycket stor i lanet, speciellt under de sa
kallade "axelsdsongerna”, perioden precis fore och efter
hogsdsongen.

Under juli ar det ju fullt pd ménga stillen i lanet men
under 6vriga manader finns ledig kapacitet.

— Vi har pratat om sasongsforlangning lange men nu ser

vi faktiskt en del positiva resultat, framfor allt i juni dar in-
ternationella gasterna star for 6kningen, sdger Mia Landin.
Antalet géastnétter under juni manad forra aret 6kade

med 5 procent jamfort med 2024, och med elva procent
sedan 2023. Totalt handlar det om 14 000 fler géstnitter
under en tvaarsperiod.

Naturen stdrsta styrkan
Marknadsféringen och hur vi kommunicerar kring Varm-
land ar viktig, anser Mia.

— ”Sola skiner i Karlstad” ar ett kiant uttryck. Men vi ska
inte ldtsas som att det aldrig regnar for det gor det ju ibland.
Vi ska prata om Varmland som det ser ut, siger Mia.

Det som gor lanet speciellt 4r inte soltimmarna eller
badtemperaturen utan den fantastiska naturen — ret
om — samt kulturutbudet frdn Selma Lagerlofs Marbacka
till festivaler, konserter och lokala evenemang runt om i
regionen.

— Det ar darfor gidsten kommer att vilja Varmland och
campingen kan spela en nyckelroll har eftersom det ar det
naturliga boendealternativet pd ménga platser. Nar cam-
pingen vaxer sa vaxer hela Virmland, sager Mia Landin. A
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Camping i Varmland

Totalt 893 788 gastné&tter p&d campinganldggningar i
Varmland 2025, en 6kning med 4,6 procent j@mfért med
2024, varav:

* 416 465 svenska gdstnatter, +4,8 procent
* 475 935 utldndska gé&stnatter, +4,1 procent

Under sommaren ar 6 av
10 gastnatter i Varmland
pd en campingplats.
Tredje hégsta andel i
Sverige.

Norge ar den stérsta utldndska marknaden med
cirka 300 000 besékare per ar. Darefter foljer
Tyskland och Nederlanderna

Antalet gdstnatter pd campingplatsijunii
Varmland har 8kat med elva procent sedan 2023.
Totalt handlar det om 14 000 fler gastnatter under
en tvddrsperiod. “Bredden &r en av vdra styrkor.
Vissa vill ha aktiviteter och service, andra séker
natur och lugn”, séger Mia Landin, vd for Visit
Varmland.

Text: Johan Andreasson
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Svensk Campings ordférande och entreprenéren Michael Carlsson

Samarbete som styrka
i en vaxande bransch

Som ordférande for Svensk Camping representerar Michael Carlsson en véxande
framtidsbransch som i dag genererar en turismekonomisk omsdattning pd cirka

12 miljarder kronor och sysselsatter omkring 7 000 &rsarbeten. Men han &r ocksé
sialv campingféretagare och driver flera framgdngsrika anlédggningar langs

Smadlandskusten.

Nar vi far tag pa Michael ar han pé sprang. Han sitter i
bilen efter ett styrelseméte i det kommunala energibola-
get i Vistervik ddr han har ett ledamotsuppdrag — en av
flera roller vid sidan av foretagandet.

— Jag gillar att ha manga jarn i elden och att kunna
bidra med det jag dr bra pa. Omvéxling och utveckling ar
ju ocksa typiskt for campingbranschen s det kinns som
jag har hamnat ratt, sdger han.

Campingforetagandet tar upp den mesta tiden. Han
beskriver sig sjalv som en "doer” och beréttar att smafo-
retagandet ligger i blodet. Fordldrarna drev ett &keri- och
entreprenadforetag.

— Men jag utbildade mig till ingenj6r och arbetade

Foto: Niklas Maupoix

"Ska vi fortsatta véxa behdver
Sverige bli battre pd att

marknadsféra oss internationellt.”

Michael Carlsson,
ordférande Svensk Camping

som datorkonsult och utbildare pa en turismutbildning
nar det dok upp ett tillfille att ta 6ver en anldggning i
trakten, sdger han.

Det blev borjan pa en entreprenorsresa som fortfa-
rande pagar. Tillsamman med sin familj driver Michael
foretaget KustCamp som har anldggningar och hotell i
Gamleby, Vastervik och Valdemarsvik. Foretaget har ett
tiotal anstillda och en omsittning pd omkring 20 miljo-
ner kronor per ar.

Utbilda politikerna
Nar han ser tillbaka p& branschen han kom in i for snart
fyrtio &r sedan ar férandringen stor.

— 1985 var en helt annan tid. Det fanns inte mycket till
service i branschen. I dag dr det egentligen inte s& mycket
som ér likt, forutom naturupplevelserna.

Samtidigt menar han att f riktigt sdg potentialen i
campingniringen vid den tiden — och att den bilden del-
vis lever kvar 4n i dag, &ven om mycket har forandrats.

— Campingnéringen var lange inte hogt prioriterad
politiskt och hanterades ofta av beslutsfattare som inte
var sarskilt intresserade av frigorna. Jag tycker att vi
fortfarande lider lite av det, &ven om det har blivit battre.
Vi behover helt enkelt utbilda véra politiker om camping-
ens betydelse och om hur avgérande den ar for att skapa
attraktiva destinationer pad manga hall i Sverige.

For ménga turistorter dr campingplatserna en central
del av infrastrukturen for besoksnaringen. Utan dem
skulle flera av Sveriges mest vilkdnda besoksmal ha sva-
rare for att ta emot de stora miangder gister som varje ar
soker sig dit. Detta bor alla kdnna till.

Samtidigt fortsatter branschen att véxa, stadigt ar for ar.

— Campingen ir ju en av de storsta boendeformerna
inom svensk turism, och utvecklingen drivs av bade
svenska och internationella géster, sager Michael.

De utldndska besokarna ar en nyckel till fortsatt
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tillvaxt och just dar Michael driver sina anlaggningar

ar andelen utldndska géster sarskilt hog, speciellt under
perioden efter den svenska industrisemestern d& andelen
ligger pa cirka 60 procent.

— Det visar vilken potential som finns. Manga tys-
kar och andra européer har semester mer utspritt 4n vi
svenskar, vilket gor att vi kan fylla sensommaren utan att
behova bygga mer kapacitet.

Hir ser han en stor mdjlighet for branschen.

— Ska vi fortsitta vixa behover Sverige bli battre pa att
marknadsfora oss internationellt.

Samtidigt betonar han att branschen redan i dag er-
bjuder en stor bredd av upplevelser. Utbudet stracker sig
fran enkla naturcampingar till mer utvecklade semester-
anliggningar med ett stort serviceutbud.

— Det dr en av styrkorna i naringen. Gisterna kan vélja
mellan valdigt olika upplevelser.

Underlatta for kreativa féoretagare

For att branschen ska fortsatta utvecklas menar han
ocksa att det behover bli enklare for entreprenorerna att
genomfora sina idéer.

— Det gér att underlatta for kreativa foretagare som vill
utveckla campingverksamhet. Det finns onédiga hinder i
regelverken.

Ett hinder &r plan- och bygglagstiftningen, dar
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campingverksamhet i dag inte &r tydligt definierad.

— Det gor att utvecklingsprocesser ibland blir onédigt
kréngliga och lingsamma.

Som ordférande f6r Svensk Camping ser Michael
Carlsson darfor ett viktigt uppdrag i att samla branschen
och fora dialog med beslutsfattare.

— Om vi lyckas forklara vilken betydelse campingen har
for turismen tror jag att vi kan f4 ett storre gehor.

Han menar att forutsiattningarna finns for att lyckas —
inte minst eftersom branschen redan praglas av ett starkt
samarbete.

— Vi dr en stark niring och vi har mycket att bidra med.
Dessutom finns en stark kollegial kultur i branschen.
Campingforetagare delar erfarenheter, hjilper varandra
och besoker ofta varandras anldggningar. Det gor att vi har
goda férutsittningar att utveckla branschen tillsammans.

Ljus framtid
Mycket talar for att campingens framtid ar ljus. Semes-
terformen ligger i tiden, menar han, och erbjuder bade
naturnara upplevelser och flexibilitet.

— Vi har alla forutsdttningar att fortsitta vaxa pa
ett héllbart sétt. Med fler internationella géster kan vi
forlanga sdasongen, skapa fler arbetstillfallen och utveck-
la fler anldggningar till verksamheter som haller 6ppet
storre delar av aret. a
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Kraftig rekyl uppat fér husbilar i Sverige

Efter en period med vikande férsdlining av nya husbilar och husvagnar i Sverige praglades 2025 av
en kraftig Gterhdmtning p& husbilsmarknaden. Antalet nyregistrerade husbilar 6kade med 46 pro-

Nyregistrering av husvagnar och husbilar i Europa totalt de senaste fem aren

cent jamfért med 2024. Borttagandet av malusskatten fér husbilar och Iagre rantor har varit positiva 181304
faktorer for utvecklingen i branschen. Samtidigt som husbilar stod fér cirka 75 procent av nyregistre- 160 342 161341
ringarna under 2025 ar husvagnar fortfarande den vanligaste typen av campingfordon i Sverige. Av 147 804 146 339
det totala bestdndet pé& cirka 425 000 registrerade husvagnar och husbilar i Sverige &r cirka 300 000
husvagnar, vilket motsvarar 71 procent.
78739
71 545
63 853 60 865
. A 9
Antalet nyregistrerade husvagnar och De 10 mest salda e
husbilar per &r i Sverige sedan 2013 husvagnsmdérkena pa
B Husbil | Husvagn svenska marknaden
Husvagn .Husbil
8 000 1. Kabe 6. Weinsberg 2021 2022 2023 2024 2025
; 2. Adria 7. Dethleffs
o0 3. Hobby 8. Tabbert
6 000 4. Polar 9. Camp-let | Europa som helhet syns en positiv utveckling for nyregistrerade husbilar medan nyregistreringarna av husvagnar
000 5. Knaus 10. Eriba fortsatter att minska. Kalla: European Caravan Federation
5
4 000
3 000
De 10 mest salda Den tyska marknaden blir allt viktigare fér svensk camping och

2 000
husbilsmarkena péa

1000 den fortsatter att vaxa. Under 2025 ndddes en viktig milstolpe
svenska marknaden nar antalet registrerade husbilar i Tyskland fér férsta gdngen
oversteg en miljon.
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o o Sl . . . . .. 3. Knaus 8. Sun Living
2025 praglades av en kraftig 6kning av nyregistrerade husbilar i Sverige, dven om )
e ) o . N 4. Pilote 9. Challenger
nivéerna fortfarande ligger under toppdren kring 2018. Fér husvagnar fortsatte den . . . . . .
5. Sunlight 10. Rapido Nyregistrering av husvagnar och husbilar i Europa per land 2025

neddtgdende utvecklingen. Kalla: HRF
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| s& gott som alla ldnder — med undantag fér Nederldnderna — &r det nyregistreringar av husbilar som &kar. Den tyska
marknaden ar i sdrklass stérst med ndstan 100 000 nyregistreringar av husbilar under 2025. Kéalla: European Caravan Federation
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Nar husbilslivet vaxer tar
Bergholms klivet in pa boérsen

Bergholms bérsnotering markerar ett nytt kapitel for féretaget — men speglar
ocksd en stdrre utveckling i branschen. Registreringarna av fritidsfordon ékar,
nya kundgrupper hittar till campinglivet och framtidstron ar stark.

Bergholms har vuxit fran ett familjeforetag i Kristine-
hamn till en av Sveriges ledande importorer av fritids-
fordon. Foretaget grundades 1992 av Olle Bergholm, som
lamnade husvagnstillverkaren Cabby for att starta eget.
Sonen Lars Bergholm borjade arbeta i bolaget direkt efter
studenten 1997 och blev foretagets forsta anstallde.

2009 blev han vd.

— Pappa ville trappa ned och jag tog 6ver. Det var mitt
under finanskrisen och foretaget genomgick ett stilbad.
Men sedan kom ett uppsving fér campingen igen och vi fick
uppleva skiftet fran husvagnar till husbilar, sdger Lars.

I dag representerar Bergholms sju varumairken, stottar
27 aterforsdljare runt om i landet och har 28 anstillda i
Kristinehamn. Foretaget befinner sig i en kraftig till-
vaxtfas och 2025 6kade bolaget sin omséttning till 586
miljoner kronor. Men tillvaxt kraver kapital och i slutet av
mars noterades foretaget pa borsen.

— For nagot ar sedan tog vi in Entreprenorsviarden som
extern investerare, och i samband med det borjade vi
ocksa diskutera en borsnotering.

SPOYUGHV SDO"UGHV -
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Fakta Bergholms

¢ Importdr av husbilar och husvagnar sedan 1992

* Grundat av Olle Bergholm

* Vd: Lars Bergholm

* 28 anstallda

* Omsétter 568 MSEK (2025)

* Aktien bérsnoterades 2026, Spotlight Stock Market

P& bilden syns Lars Bergholm som ringer i klockan dé&
Bergholms bérsintroducerades.

— Forst ligger fokus pa att vixa vidare i Sverige, dar det
fortfarande finns vita flackar pa kartan, sdger Lars.

Lars var bara 31 ar nar han tog 6ver. Da var det en
bransch som forde en ganska s& undanskymd tillvaro.
Men detta har dndrats. Och det &r inte en slump och
handlar inte bara om skiftet fran husvagn till husbil.

Manga bidrog med stora marknadsforingsinsatser och
Bergholms samlade aterforsiljarkaren for en storsatsning
pa TV-reklam.

— For trettio ar sedan — néar jag var ny i branschen -
hade vi en tontstdmpel hos ménga. Idag vill alla prata
husbilar. Det &r saklart roligt, sager han.

Hade tontstampel

Foretaget befinner sig pa anrik industrihistorisk mark
med en léng historia av produktion av fritidsfordon och
staden &r 4n idag ett viktigt nav for sektorn.

Forutom Cabby hade dven motorpionjiaren Albin Motor
sin fabrik i Kristinehamn — sé varfor inte beskriva note-
ringen pa borsen i rena motortermer.

— Det handlar egentligen om att 6ka cylindervolymen
ienredan bra motor. Detta for att battre kunna hantera
bade uppforsbackar och nedforsbackar, sdger Lars.

En stor del av kapitalet ska anvéndas till att starka
rorelsekapitalet i en verksamhet dir stora varufloden,
lagerhéllning, support och eftermarknad kraver finansiell
uthéllighet. Investeringar planeras ocksé att goras for att
effektivisera interna produktionsprocesser. Hogre grad av
automatisering ska gora det majligt for bolaget att rusta
for storre volymer och dnnu hogre kvalitet.

Ambitionen ir att vara en aktiv del av ekosystemet
kring det mobila semestrandet — nara aterforsaljare,
verkstader, campingplatser och slutkunder.

Efterfrdgan pa husbil &r stark

Antalet nyregistrerade husbilar i Sverige 6kade fran 2 877
under 2024 till 4 200 under 2025, en 6kning med cirka
50 procent. 2026 har borjat dnnu starkare: under &rets
forsta manader registrerades 434 nya husbilar, jaimfort
med 204 under samma period foregdende ar. Det dr mer
an en fordubbling.

16

Lars'Bergholm, vd p& Bergholm. P&
stora bilden syns Knaus Sidwind Black
Selection, en av féretagets s’roriionde
husvagnar.

Men det ar inte nddvandigtvis husbilen som &r intres-
sant. Lars beskriver husbilen som en mgjliggorare.

— For golfspelaren blir den ett sitt att enkelt ta sig
mellan olika banor. Fér hundigaren skapar den frihet att
resa. For storstadsbon 6ppnar den vigen till natur, kust
och fjall. Husbilen &r inte huvudanledningen utan majlig-
goraren — och da 6ppnar sig en stor marknad upp.

Efterfragan pa husbilar ar stark 6ver lag men sticker
ivig ordentligt nar det géller de mindre modellerna —
campervans.

Rorelse och variation

De nya korkortsreglerna som ar pa ging fran EU — och
som gor att du far ratta 4 250 kilo (efter ndgot slags prov)
har skapat en stark tilltro aven till de tyngre modellerna.

— Fordonen blir tyngre nir det blir allt sikrare och
komforten 6kar men detta lagger ju dven grunden for att
kunna sitta in tunga batterier i bilarna, sager Lars.

P4 sikt kommer dven elektrifieringen att paverka mark-
naden, dven om utvecklingen vintas ske stegvis. Forst far
vi nog se hybridlosningar, tror Lars.

Elektrifieringen stiller forstés i sin tur krav pa cam-
pinganliaggningarna. Laddméjligheter blir en allt viktiga-
re del av infrastrukturen i takt med att fordonen utveck-
las, men minst lika betydelsefullt ar att entreprendrerna
fortsdtter att anpassa sina erbjudanden efter gisternas
forandrade beteenden.

Veckolédnga vistelser pad samma plats blir mer ovanligt,
tror Lars. I stillet handlar det mer om rorelse, flexibilitet
och variation. Darfor 6kar behovet av anldggningar och

Férdelning av nyregistrerade hus-
vagnar och husbilar i Sverige 2025

. Husbil Husvagn

75% 25%

Under 2025 registrerades 4 200 nya husbilar i Sverige
— en 8kning med 46 procent jdmfért med 2024. Samma
period registrerades 1 366 nya husvagnar. Kalla: HRF

stillplatser som erbjuder mer differentierade 16sningar —
dar gister kan vélja just det som passar dem, snarare dn
fardiga paket.

— For ménga blir campingplatsen inte langre slutdesti-
nationen, utan en del av resan — en plats for aterhamt-
ning, service och logistik mellan olika stopp, sdager Lars.

Det 6ppnar for en bredare utveckling av campingna-
ringen, ddr anlaggningar i allt storre utstrackning beho-
ver fungera som nav i ett mer rorligt och upplevelsedrivet
resande. A
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Europas sommarturister vdljer campingboende
ndr de besoker Sverige

Branschens andel av de internationella gastndtterna i Sverige

Camping dr det stdrsta semesterboendet f6r europeiska turister som besdker Sverige under sommar-

mdnaderna. Den stérsta marknaden &r Norge med néstan 1,8 miljoner géstnatter och god tvéa ér
Tyskland. Den tyska och dven den nederldndska marknaden bedéms ha en stor potential varfor ett
stort fokus p& marknadsféringsatgdrder ligger pd just dessa marknader.
50% 56% 647
o o o
Gastnatter pé& Sveriges campingplatser frdn de stérsta internationella marknaderna

1800 000
Tyskland Nederldnderna Norge
1600 000 o
—
1400 000
o Diagrammen visar branschens marknadsandel av de tre stérsta utldndska marknaderna — Tyskland, Nederldnderna och

1200 000 Norge — under sommarmdnaderna juni, juli och augusti.
1000 000 av alla europeiska turist-

overnattningar i Sverige
800 000 under perioden juni-augusti

2025 var pd campingplatser. F '
600 000 p pingp

Nordisk campingstatistik

400 000 .
200000 - o
0 e - — — Gdstnatter i Sverige, Danmark, . 6 7 /o
& & & qxé'\’\/ oob & R & * po ’
X & 4 & N * & & & ]

& IR < & Norge och Finland 2025

o S& mycket kade de

4
— ) nederldndska camping-
Norge ar alltigmt den stdrsta utlandska marknaden men den tyska marknaden véxer snabbare dver tid. Inom 2-3 ar beréknas den 16000 000 over.nCIHnlr(;gorzndzl
tyska marknaden vara den stérsta utlandsmarknaden fér Sveriges campingplatser. Sverige under 2025.
14 000 000
12 000 000
10 000 000
. . .o o A&
Internationella gastnétter per ménad | [Sere | bl | ResknBnee
] o2 8 000 000
fran de tre stérsta utlands-
marknaderna S 4 000 000
4 000 000
| grafen visas hur den internationella marknaden 700 000
féréndras under ret. | juni, augusti och september
ar den tyska marknaden stérre én den norska som ér 2000000
storst i juli.
500 000
Det &r under de sd kallade “axelsdsongerna” 0
utanfér juli som Sverige har stor chans att véxa Sverige Danmark  Norge  Finland
som campingdestination. Camping ar motorn fér
sommarturismen pd de flesta destinationer i Sverige 300 000 —
och fler internationella campingturister skapar en
langre turistsGsong fér hela Sverige som destination. Norden fortsatter att stdrka sin position som internationell
100 000 campingdestination. Tillsammans hade campingplatserna
I I i Sverige, Danmark, Finland och Norge 6ver 39 miljoner
I = géstnatter under 2025.

April  Maj  Juni Juli  Aug Sep Okt
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att férlora I6nsamhet.”

Arsrapport 2026 « Svensk Camping

Avgors campingens framtid i Bryssel?

Svensk Camping ar medlem i den europeiska paraplyorganisationen EFCO & HPA,
ddr branschorganisationer frdn 23 lander samarbetar fér att driva och péverka i
frdgor som &r viktiga fér campingndaringen. Fragor kopplade till lagstiftning,
digitalisering, hdllbarhet och standardisering ligger hégt upp p& agendan.

Just nu pagér ett standardiseringsprojekt kring en ge-
mensam europeisk uppforandekod for digitala omdomen
dar campingniringen arbetar tillsammans med aktorer
som TripAdvisor, Airbnb och Booking.com.

— Vi har sett vad som héant i hotellindustrin, och darfor
ar det viktigt att prata om hur vi vill ha det innan samma
sak hiander hir. Campingen behover 4ga kundrelationen,
sdger Arthur van
Disseldorp, ordféran-
de for den europeiska
campingorganisatio-
nen EFCO & HPA, dar
Svensk Camping ar

2

m medlem.
"D + ) ‘ i Arthur beskriver
en s_om appar | en bransch som blir
A HHIW 3 . .
bokni isk ks& alltmer internationell,
okKningen riskerar ocksa déir bokningsplattfor-

il RN e .
mar, jaimforelsesajter

och AI-drivna tjanster
stér och knackar pa
dorren och vill ta del
av marknaden.

— De tar plats mel-
lan gésten och anlaggningen och skér naturligtvis ocks&
emellan vilket paverkar lonsamheten i branschen, séger
Arthur.

Arthur van Disseldorp ordférande
EFCO & HPA.

Rattvisa betyg

Det ar foretag med stora tekniska och finansiella resurser
som vill in i branschen. Det dr heller ingen liten marknad
det handlar om. Campingen star i dag for 6ver 400 miljo-
ner gistnatter i Europa, motsvarande cirka 13 procent av
alla gistnitter.

Karnfragan ar bokningen.

— Den som tappar bokningen riskerar ocksé att férlora
I6nsambhet, kontrollen 6ver kundkontakten och mojlighe-
ten att bygga sitt varumaérke pé lang sikt, sdger han.

En viktig del av Arthurs arbete sker i Bryssel. Dar
fattas viktiga beslut som paverkar hur foretag far synas,
sdlja och mota sina géster i framtiden.

— Om campingniringen inte finns med dér besluten
fattas finns risken att utvecklingen gar i en riktning som

gynnar andra mer. Vi far inte hamna i ett lage diar andra
sétter villkoren, siger han.

En aktuell fraga som diskuteras just nu &r hur bran-
schen ska hantera recensioner och omdomen online.

Det dr EU-kommissionen som tillsammans med
aktorer inom besoksnaringen och konsumentorganisatio-
ner tagit fram nagot som de kallar "Code of Conduct for
online reviews and ratings for tourism accommodation”.
En frivillig europeisk 6verenskommelse som ska gora
recensioner och betyg mer trovardiga, transparenta och
rattvisa.

Alla viktiga aktérer med

Syftet ar att minska problemen med falska recensioner,
kopta omdomen och otydliga regler for hur recensioner
hanteras. Koden omfattar bland annat bokningsplattfor-
mar, jamforelsesajter, konsumenter och boendeaktorer
— och @ven de stora internationella techaktorerna ar med
idetta arbete.

— Alla viktiga aktorer 4r med. Det 6kar chansen att
forandringen far verklig betydelse, att det inte bara blir
en skrivbordsprodukt utan att frigan tas pa allvar av hela
kedjan kring hur géster soker och bokar sitt boende, sdger
Arthur Van Disseldorp. a

EFCO & HPA
EFCO & HPA (Eu-
ropean Federation
of Campingsite

) . for online reviews
Organisations and and ratings for tourism

accommodation

Holiday Park As-
sociations) ar den
europeiska bran-
schorganisationen
fér camping och semesteranldggningar. Organisationen
samlar nationella campingorganisationer frén 23 lander
och arbetar med att driva branschfrdgor p& EU-nivd, bland
annat kring lagstiftning, standardisering, digitalisering och
héllbarhet.

Svensk Camping representerar Sverige i organisationen.
Ordférande fér EFCO & HPA ar Arthur van Disseldorp.
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Campingturismen fortsatter att

vaxa i Europa

Enligt Eurostat finns det cirka 25 000 campinganldggningar inom EU. Tillsammans
hade de 413 miljoner gastnatter under 2025, det ar en 6kning med cirka 2 procent
jdmfért med 2024. Campingbranschen star for 13 procent av alla turistévernattningar
i Europa, medan motsvarande siffra for Sverige ar 24 procent.

S& bodde turisterna i EU 2025

63%

. Camping Hotell Ovrigt semesterboende

Kalla: Eurostat

miljoner gastnatter spenderades pa
campingplatser i EU under 2025.

Kalla: Eurostat

PiNCAMP/ADAC:s prisjamforelse fér 6ver-
nattning p& camping i Europa

Priset per 6vernattning
ar betydligt Iagre i Sverige

&an i manga andra lénder.

38€ 43€

51€

54€ 55¢€

40€

50€

60€

Priserna visar den genomsnittliga kostnaden fér en dvernatt-
ning under hégsdsong fér en familj p& tre personer — tvé
vuxna och ett barn upp till 10 &r — med husvagn eller hus-
bil. Priset ar ett genomsnitt av det hogsta och lagsta priset
under hégsommaren och inkluderar platsavgift, el (5 kWh),
varma duschar och turistskatt.

Analysen gors arligen av PINCAMP/ADAC. Underlaget om-
fattar dver 2 000 campingplatser i elva av Europas mest
populdra semesterldnder. Endast campingplatser med minst
tre stjagrnor i ADAC:s klassificering och minst 50 camping-
tomter har tagits med i analysen.
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Internationell trendspaning

Nordamerikaner campar for den
mentala halsans skull

Aterhdmtning och att “ladda batterierna”. Den mentala hdlsan stdr i centrum ndar
nordamerikanerna far svara pa varfér de campar. Samtidigt 6kar konsumtionen.
Det visar 2026 ars trendrapport frdn Kampgrounds of America, KOA, en av varldens

storsta aktoérer inom outdoor hospitality.

Det varas for campingen dven pa andra sidan Atlanten.
Inte mindre 4n 52 miljoner amerikanska hushall besokte
en anlaggning under 2025 och besokssiffrorna oversti-
ger nu nivaerna som radde innan pandemin. Samtidigt
skjuter intakterna i hojden.

Campandet genererade lokala intdkter pa totalt
66 miljarder US-dollar, en summa som motsvarar cirka
600 miljarder svenska kronor.

— Den hir rapporten visar att camping inte ar en
nischmarknad, utan en betydelsefull del av Nordameri-
kas reseekonomi och en viktig resurs for lokalsamhillen,
siger KOA:s vd Toby O’Rourke.

Aterhdmtning
Bryter man ner rapporten pa individniva verkar det
som att manga amerikaner har "spenderarbyxorna” pa
sig dven nar de campar. Har gér man av med cirka 200
US-dollar varje dygn — pa mat, aktiviteter och annat
roligt. D4 ar inte boendet inréknat.

Men det som Gverraskar mest i drets rapport ar svaret
pé frdgan varfér man campar.

Rapporten som bygger pa en undersékning dar 4 000
slumpmaéssigt utvalda nordamerikaner deltagit, visar att

det i forsta hand handlar om att “ma bra” och att det ar
naturupplevelserna som bidrar till detta.

77 procent av respondenterna svarade att "bara vara
inaturen ar tillrackligt” och klarar sig utan organisera-
de aktiviteter och extra bekvamligheter. Hilften av alla
campare uppger att huvudanledningen nar de bokar sina
resmaél ar att 6ka sitt mentala vilbefinnande, att de hittat
négot som hjalper dem att “ladda om”.

— Det speglar ett skifte dar enkelhet och naturlig ater-
hamtning nu varderas hogre dn tillrattalagda upplevelser,
sager Toby O’Rourke.

Och det rader ingen skillnad mellan aldrarna. Psykiskt
valbefinnande dr den framsta hilsodrivkraften i samtliga
generationer och det ar enkla aktiviteter som harliga pro-
menader, titta pa djur och njuta av en stjarnklar natthim-
mel som ar de mest uppskattade.

— For aktorer i branschen ar detta en viktig insikt,
eftersom det innebér att sjdlva campingupplevelsen blir
produkten, sdger Toby O’'Rourke.

Moijlighet till gemenskap
Att campingen ocksd kan fylla en viktig social funktion
ar uppenbart for de som nagon gang varit pa en camping-
plats. Har ar det 14tt att fa nya bekantskaper och vanner.
Tre av fyra amerikaner ser campingen som en motes-
plats och naturlig plats for gemenskap med andra. For
yngre generationer tycks detta ha sarskild betydelse.
Nastan halften i den hir gruppen uppger att de idag har
kontakt med andra som de traffat under en campingse-
mester. A
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Tre nordamerikanska trender

Naturen &r dragpléstret

Det som lockar mest &r inte aktiviteter
eller underhdllning, utan naturen i sig.

Rapporten visar att camping allt
oftare férknippas med &terhdmtning,
enkelhet och ndrhet till naturen.

* Naturen ar framsta skalet till att nya
campare provar camping

« Aldern 65+ &kar och ar p& hégsta
nivan pd &tta ar

* 20 procent gjorde sin fdrsta solore-
sa under 2025

23

Campingboomen
fortsatter

Camping dr stérre dn fére pandemin
och bidrar starkt till lokala ekonomier.

2025 campade 52 miljoner nord-
amerikanska hushadll, samtidigt som
resendrernas lokala konsumtion
fortsatte att dka.

« 52 miljoner hushd&ll campade under 2025

¢ 66 miljarder dollar spenderades i
lokalsamhéllen

¢ 67 procent 6kning av lokal konsumtion
pé fem ar

Glamping och gemenskap

Glamping véxer och campingplatserna
blir viktiga sociala métesplatser.

Fér ménga ér glamping en vag in i
campinglivet, samtidigt som manga
campare lyfter fram gemenskapen som
en viktig del av upplevelsen.

* 15 miljoner hushdll valde glamping 2025

¢ 29 procent av alla campingupplevelser
var glamping

* 3 av 4 ser campingplatser som
motesplatser utanfér hem och arbete
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Arsrapport 2025 « Svensk Camping Arsrapport 2026 « Svensk Camping

Sveriges S5-stjarniga = it
campingplatser 2026 b | Py

14 campingplatser — frén Pited i norr till
Landskrona i séder — far fem stjarnor
enligt Svensk Campings klassificering
infor sGsongen 2026.

Sedan 1996 har Svensk Camping klassificerat svenska
campingplatser. Nivin bland de som deltar i klassifice-
ringen ar hog — nastan 50 procent av campingplatserna
har fyra eller fem stjarnor varav 14 campingplatser nar
den hogsta nivin med fem stjarnor.
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Prisade gdstfavoriter 2026 CAMPERS

<&

Campingplatser med 5 stjGrnor:

U ot elivuets i plliiesan  Lesklateme, Bidine Camping.se Campers’ Choice ar tavlingen som varje ar utser gdsternas i

favoritcampingplatser i Sverige. Vinnarna réstas fram av bdde svenska
och internationella gaster. 2026 deltog fler an 8 000 i omréstningen.

\
Suggt panOt

2. Byske Havsbad, Byske, Vasterbotten

. B6da Sand Beach Resort, Léttorp, Oland

Syftet med Campers’ Choice ar att lyfta fram gisternas
favoriter och hylla féretagarna bakom campingplatserna.

Utover vinnaren av kategorin “Best of the best”, som ar
den anldggning som fétt allra flest roster i drets tavling,
presenteras vinnarna utan inbordes ordning i de 6vriga
kategorierna.

3

4. Daftd Resort, Stromstad, Bohuslan

5. Destination Apelviken, Varberg, Halland

6. First Camp Sommarvik - Arjgng, Arjang, Vérmland

7. Gustavsvik, Orebro, Orebro lan

8. Hafsten Resort, Uddevalla, Bohusldn

9. Kneippbyn Resort, Visby, Gotland

10. Kronocamping i Lidképing, Lidképing, Vastergétland
11. Leksand Resort, Leksand, Dalarna

Alla vinnare 2026

12. Pite Havsbad, Pited, Norrbotten

Best of the best
Hultsfred Strandcamping

13. Ursand Resort & Camping, Vdnersborg, Dalsland
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14. Vastervik Resort, Véastervik, Sméland

Internationella gd&sternas favorit Rickard och Erica Hammarlund driver Hultsfred Strandcamping

Bomstadbaden, Karlstad Swecamp som fick flest réster i Camping.se Campers’ Choice 2026.

Basta helhetsupplevelsen Bdsta platsen f6r lugn och ro
Dragsé Camping & Stugby Sdrna Camping
Hér &r klassificeringsresultatet for 2026 Ursand Resort & Camping Caravan Club Sollerd Camping
14 st
Bdsta semesterlaget Basta platsen f6r barnen
67 st Ramsvik Stugby & Camping Daftd Resort
Tobisviks Camping Vastervik Resort
94 st
Bdst pd vdardskap Bdsta semesterkdnslan
2 st Vildmarkscamping Overhérnds Camping Harge Resort
Gullbrannagérden Borstahusen Campingresort
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Annika Johansson och

Torbjgm Backlund
o g & Corea

A

Arets féretagare 2026: Torbjérn Backlund och Annika Johansson.

Svenska Campingpriset 2026

'y
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Arets féretagare Torbjérn och Annika
delar garna med sig av sin kunskap

Arets féretagare héller inga framgdngsrecept hemliga. Tvértom sprider Annika Jo-
hansson och Torbjérn Backlund pd Ramsvik Stugby & Camping gdrna sina erfaren-

heter och idéer.

— Vi har alltid haft nytta av det fina samarbetet i branschen, s& det ar sjalvklart att vi

delar med oss, sdger Annika.

Torbjorn och Annika blev béde glada och 6verraskade
nar de tilldelades utmarkelsen Svenska Campingpriset i
kategorin Arets foretagare 2026. De har drivit Ramsvik
Stugby & Camping norr om Smoégen sedan 1999. Men his-
torien gar langre tillbaka dn sd. Anldggningen startades
av Torbjorns pappa 1958, och det var han som tidigt tog
initiativ till regional samverkan campingforetag emellan.

— Det ar sjalvklart for oss att bidra till det samarbete vi
har, bade lokalt, regionalt och nationellt. I den har bran-
schen ar instéllningen att vi inte dr konkurrenter utan
kollegor, siger Torbjorn.

Annika ar for tillfillet ordférande i Camping Vastkust

och sitter i styrelsen for Camping Bohusldn. Hon anser
att campingnaringen ar helt beroende av gott samarbete,
inte minst eftersom foretagandet ar s komplext. Du ska
kunna valdigt mycket inom camping, stuguthyrning, res-
taurang och butik, aktiviteter, marknadsforing, personal-
vard och mycket, mycket mer.

— Det dr ingen anstrangning att engagera sig i samarbe-
tet — tvartom. Vi har otroligt roligt tillsammans med véra
branschkollegor, sdger hon.

Ett av de senaste projekten pd Ramsvik som Annika
och Torbjorn har kunnat dela med sig av ar certifiering
enligt Green Key. Svensk Camping har skapat en héllbar-
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hetscertifiering som delvis baseras pa denna mirkning.
P4 Ramsvik ville man passa pa att g hela vigen till en
fullstindig Green Key-certifiering.

— D& mirkte vi att det var ganska omfattande. Men vi
drog ihop ett natverk for att hjélpas at eftersom det ju var
manga som skulle certifieras for hallbarhet samtidigt.

Vi hade Teamsmoéten och bollade tankar. Det ar mycket
enklare att inte 16sa allting sjalv, sdger Annika.

Ett annat projekt dir Ramsvik har kunnat bidra med
kunskap till branschen ar den solcellsanldggning som
man byggde pa taken till alla stugor 2019—2020. Den var
da besoksniringens storsta anlaggning. Dar genereras
lika mycket el som Ramsvik Stugby & Camping gor av
med. Nyfikenheten var stor bland andra foretagare om
hur man ska resonera kring att skaffa en anlaggning och
hur man gor rent praktiskt.

Vill férldnga sdsongen
Det finns ocks& omréden som ar mindre fysiskt patagliga
men dar mycket samarbete sker.

— En typisk grej ar bokningssystem. Dar kan alla som
har samma system bara lyfta luren till varandra och fraga
om négon detalj, sdger Annika.

Hon tilldgger att det som gor samverkan i camping-
branschen extra bra &r att alla foretag drivs utifran
campingigarens egna intressen. Torbjorn och hon ar
ekonomer i grunden.

— Sa vi gillar att halla pd med system, medan nagon
annan kanske ar superduktig pa markarbeten. Man har
olika kompetenser. Nagonting som jag kan tycka ar su-
perenkelt ar det ndgon annan som tycker ar hur svart som
helst — och tvirtom.

De senaste dren har Annika och Torbj6rn lagt mycket
jobb pé att utveckla boendepaket som lockar med olika
aspekter av naturen kring Ramsvik, bland annat med
vandrings- eller fisketema. Ett av malen har varit att f&
fler géster i maj och september. For att forlanga sdsongen
utanfor hogtrycksveckorna pa sommaren har Ramsvik
ocksé satsat pa att ta emot skolresor. Det blir ungefar
hundra per 4r, si det finns en vil uppbyggd rutin. Aven
evenemang ir en sasongsforlangare. Annika ger som
exempel att skoforetaget Icebug varje ar anordnar ett
evenemang for trailrunning i september, med gister fran
hela virlden.

— Det blir bade intakter och bra internationell mark-
nadsforing for oss.

Engagerade gaster

Det senaste projektet for sisongsforlangning, som ocksé
har internationell pragel, ar att Ramsvik knyter till sig
researrangorer som ska silja foretagets stugor i Tyskland,
Nederldanderna, Belgien och Schweiz. Gaster frén dessa
lander vill helst inte boka boende pa egen hand. Dock har

Ur juryns motivering:

"Pristagarna har under I&ng tid varit en stark drivkraft i

den svenska campingbranschen och deras engagemang
strécker sig l&ngt utanfdr den egna anlédggningen. Med

en tydlig vision och ett starkt entreprenérskap arbetar de
mdalmedvetet fér att utveckla b&de sin egen verksamhet
och branschen i stort. Pristagarna ar en tydlig rést i frdgor
som pdverkar campingnéringen och har, med stor kunskap,
handlingskraft och genuint engagemang, bidragit till att
driva branschens utveckling framét p& béde lokal, regional
och nationell nivd.”

trenden gatt mer fran helt fardiga paket till att kunderna
vill skraddarsy sina resor. Darfor ar det fordelaktigt for en
boendeanlidggning att ha direktavtal med arrangorerna.

Sasongsforlangning, systemutveckling och solceller i
all dra — utvecklingsarbetet pd Ramsvik sker ocksé pé
detaljniva. Sedan négra ar skickar man ut strukturerade
enkiter till gidsterna, och har betydligt bittre svarsfrek-
vens dn enkatforetaget hade raknat med.

— Det mirks att vi har en hgengagemangsprodukt.
Gasterna bryr sig om att svara, eftersom de lagger mycket
tid och pengar hos oss, séger Torbjorn.

De allra flesta ar mycket néjda

Sadant som han och Annika fatt upp 6gonen for ar enkla
saker som att ménga saknat bra chipsskalar och brodkni-
var i stugorna och onskat bekvimare sdngar. Annars ar
de allra flesta mycket néjda med Ramsvik, framfor allt
laget, personalen, den trevliga stimningen och mangden
aktiviteter. Den negativa kritik som framkom tycker dgar-
na ir befogad.

— Oftast forstar man varfor géasten klagar. Allt méste
funka. Det ska vara rent och snyggt och man ska bli vin-
ligt bemott, sdger Annika.

Torbjorn fyller i:

— Och vi méste 16sa en “issue” direkt. Vi har i ryggmar-
gen hur man hanterar en missnéjd gést och gor den till
ambassador.

Men vissa anledningar till kritik ar faktiskt svara att
gOra négot at.

— Vi har fatt klagomal pa att det &r brinnmaneter i
havet. a
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Arets hallbarhetsinsats 2026: Mette, Lena och Mia Kempe. Mette och Lena pa bild. .s;::f
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Ambitiost och transparent arbete gav
priset Arets hdllbarhetsinsats till Dafté

Foéretagare ska vaga beratta utdt om sitt hdllbarhetsarbete. P& s vis kan man bade
inspirera andra och sjalv fa syn pd vad man faktiskt gor. Det séger Lena Kempe, vd

for Daftd Resort som, tillsammans med mamma Mette och syster Mia, fatt utmarkel-
sen Svenska Campingpriset for Arets héllbarhetsinsats.

Daft6 Resort har haft férmanen att tilldelas flera priser
under &ren, men detta ar forsta gdngen de belonas inom
omradet héllbarhet. P4 sin webbplats presenterar foreta-
get sina hallbarhetssatsningar, ndgot de har gemensamt
med ménga i campingniringen. Men det har inte varit ett
sjalvklart val.

— Tidigare har vi varit ganska déliga pa att beratta
pa webben. Vi har ként att det finns s mycket kvar att
gora — att vi inte vill gd ut med nagonting férréan vi ar helt
fardiga. Men nu har vi kommit fram till att vi kan sta for
det vi har gjort sa har l&ngt. Vi ar glada 6ver det — inget
behover vara perfekt, siger Lena.

Genom att vara transparenta med hallbarhetsarbetet
gentemot gaster och branschkollegor fir Lena och resten
av foretagsledningen en utifrnblick pa verksamheten.

— Det hjilper oss att identifiera vad vi faktiskt gor,
vilket skapar en stolthet.

P4 listan 6ver milj6insatser som béde gors och kommu-
niceras finns till exempel installation av solceller, succes-
sivt byte till LED-belysning 6verallt och en 6vergéng till
eldrivna fordon.

— Hela vér flotta av bilar dr eldriven, plus en del av
arbetsfordonen nir det dr majligt. Traktorerna dr svara
att ersitta, 4n sé lange, sdger Lena.
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P4 Daft6 finns dven snélspolande duschmunstycken
och kranar. For att spara &nnu mer pa vattnet maste gis-
terna involveras. Dar tycker Lena att kommunikationen
har varit svar att formulera pé ett bra sitt. Det far inte
l14ta snalt.

— Vi jobbar ju med glddje och lyx hir. Syftet med att
spara vatten ar inte snalhet, men det blir ju trots allt en
win-win for bdde miljon och ekonomin. Jag tror att ju fler
campingforetag som jobbar med vattenfrégan, desto mer
naturligt blir det for gasterna att hjalpa till.

Satsar pd lokalsamhdallet

Overhuvudtaget 4r man sparsam med skyltar som ska
lara gisterna att gora ratt. Det finns pa frukostbuffén en
vinlig uppmaning att inte 6verfylla tallriken, och vid sop-
kirlen finns instruktioner om hur man ska sortera. Dafto
forsoker halla nere antalet fraktioner for att det inte ska
bli alltfor krangligt.

— Vi forsoker ocksa se till att pantflaskor och -burkar
inte ska hamna bland soporna. Vi har korgar bredvid
tunnorna dar man kan ldgga dem. Annars har vi stora
pantbehéllare frén Pantamera dar pengarna gar till val-
gorande andamal.

Genom att skidnka sin pant pa burkar och flaskor
samlade gisterna tillsammans in 116 604 kronor till
Jontefonden under 2025, vilket var mest av alla de cam-
pingplatser i Sverige som anvdnder Pantameras insam-
lingssystem.

Detta for oss in pa en annan grundldggande aspekt av
hallbarhet: den sociala. For Dafto Resort ar det viktigt
att satsa pa barn och ungdomar i lokalsamhillet. Foreta-
get sponsrar idrottsforeningar med syftet att underlétta
utovandet for fler. Och varje ar vid skolavslutningen i juni
bjuder Daft6 med stod av Stromstads kommun alla elev-
er, fran forskoleklass till nian, pa en dag i ndjesparken
Daftéland. Barnen far ocksa ta med sig en valfri medfol-
jande. Det innebir 3 000—4 000 besokare.

— Den dagen dr det absolut flest personer i parken un-
der hela sommaren. Vi tar normalt inte s& ménga, det blir
koer men funkar dnda fint. Det ar en dag fylld av gladje.
For en del barn ar det enda chansen att besoka parken.

God ekonomi grunden

Ett annat sitt att jobba med social héllbarhet ar att vara
en bra och ansvarstagande arbetsgivare. Varje ar far
karntruppen pa Dafto cirka 200 nya medarbetare. Unge-
far 50—60 procent ar itervindare, men som helhet kravs
en stor utbildningsinsats i hallbarhet och vardskap.

— Det finns en fordel med stor omséttning av medar-
betare. Det ger mdjligheter att hela tiden utvecklas som
foretag. Har man en fast organisation kan forandringsbe-
nigenheten bli lagre, forklarar Lena.

For henne ar det sjdlvklart med kollektivavtal och att

Ur juryns motivering:

"Pristagarna har under lang tid arbetat
malmedvetet med hdllbarhetsfrdgor och ar ett
tydligt exempel pd hur ett brett héllbarhetsar-

bete kan bli en naturlig del av hela verksamhet-
en. Genom ett aktivt arbete med bland annat
energi, vatten och avfall, i kombination med ett
starkt socialt engagemang, arbetar pristagarna
kontinuerligt for att minska sin milidp&verkan
‘samtidigt som de engagerar sig i initiativ som

gor skillnc_g,f,é arn, ungd och familier.% - 4

vara en rittvis arbetsgivare med starkt arbetsgivarvaru-
mairke. Dafto ar den forsta arbetsplatsen for ménga unga,
och Lena vill att de ska fa lara sig vad arbetslivet innebar
i form av rattigheter och skyldigheter.

Foretaget arbetar ocksé for att bidra till naringslivet
som helhet i Stromstad kommun, bland annat genom att
framhalla vad som underlittar for att driva bolag lokalt.
PAa det nationella planet sitter Lena i Visitas styrelse och
kan dirigenom, och genom Svenskt Naringsliv, pdverka
policyer och lagstiftning.

— Den ekonomiska sidan av hallbarhet &r lite proble-
matisk. Det 4r inte “fint” att tjina pengar. And4 ir god
ekonomi grunden for hela utvecklingen: nya boendefor-
mer, nya attraktioner och aktiviteter. Och dven forutsatt-
ningen for ekologisk och social héllbarhet.

Tredje generationen pd Daftd

En grund for Dafto Resorts, och hela campingnéring-
ens, paverkansarbete ar att foretaget star for ekonomisk
trygghet lokalt och nationellt.

— Var bransch kan inte byta kommun och vi kan inte
byta land. Att vi finns ar bra badde for kommunen och for
Sverige.

I arbetet med att bygga en ekonomisk héllbarhet ingér
att bygga kontinuitet i sjalva foretaget. Lena och hennes
syster Mia ar tredje generationen att driva Dafto Resort.

— Nu jobbar vi pa att fjarde generationen en dag ska ta
over. A
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Arsrapport 2026 « Svensk Camping

Svensk-norskt campingsamarbete

ska locka fler européer

Tva ladnder — en destination. Projektet Nordic Camping Experience ska
starka konkurrenskraften i gransregionen mellan Sverige och Norge —
och géra omrddet mer synligt fér Europas campinggdster.

Grinsen mellan Sverige och Norge &r cirka 163 mil 1ang
och ar en av de langsta landgranserna i Europa. For den
motorburne ar den enkel att korsa, med cirka 8o viagover-
farter.

Men for besoksnaringen finns manga praktiska och
mentala granser. Trots att internationella gister ofta ser
Sverige och Norge som en destination - och en gemensam
resa - 4r samarbetet inom besdksnaringen begrénsat.

Tyskland har stor potential

Nu ska det bli dndring pé det. I det nya tredriga Inter-
reg-projektet Nordic Camping Experience gér Svensk
Camping samman med partners i Norge och vinder sig
till campingforetagen i gransomrédet.

— Branschens tillvaxt finns i Europa och tillsammans
med Norge ar vi en starkare destination. Med Nordic
Camping Experience far vi nu chansen att 6ka vara
satsningar i en region som har naturlig potential att ta
betydligt storre plats i Europa. Det kommer att ge positi-
va effekter for hela branschen, sdger Martin Juhos, vd for

Kan vi samarbeta (...) s& kanske
vi kan f& dem att stanna

ytterligare en eller tv& natter.

Joakim Ohlzon, campingférestandare pa Ostersunds
Svensk Camping. Camping.

Satsningen innebér kurser, studieresor och deltagande
pa méssor men ocksd gemensamma digitala utvecklings-
projekt och kampanjer for att nd ut till internationella
maélgrupper med fokus pa Tyskland och Nederldnderna.

del av marknadsforingsinsatserna riktas dit. De tyska

sju procent. 2025 blev dessutom ett rekordar for tyska
overnattningar.

den tyska campingvéarlden. I Tyskland finns omkring
15 miljoner campare. Nistan hilften reser ofta utom-
lands, men bara runt 100 000 véljer Sverige varje ar,
sdger Martin Juhos.

Samarbete ger manga férdelar
Pa Dafto Resort utanfor Stromstad och bara nagra mil

Tillvéxten finns i Europa, framfér allt i Tyskland. Deltagande i méssor, vag till eller frén Norge
som exempelvis Caravan Salon, &r en viktig aktivitet i projektet.

Storst potential for tillvixt finns i Tyskland varfor en stor

gastnitterna pa svenska campingplatser har 6kat med 22
procent sedan 2023, jaimfort med den totala 6kningen pa

— Samtidigt ar Sverige fortfarande en liten destination i

fran norska grinsen dr man van vid internationella gis-
ter. Manga av dessa ar tyskar eller hollindare som ar pa
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Nordic Camping Experience ar ett Interreg-projekt som i huvudsak &r finansierat av EU-medel. Syftet ar att stdrka campingndringen i grdnsom-

rddet mellan Sverige och Norge samt locka fler internationella besdkare till omr&det. P& bilden syns Dafté Resort i Strémstad.

— Det ar ett superbra initiativ som dr mer &n vilkom-
met. Det finns manga fordelar med att dela erfarenheter,
gaster och marknadsfora omréadet - bade till niromradet
och till nya marknader. Mer ger mer, siger Lena Kempe,
vd pa Dafto Resort.

Aven lingre upp i landet, p& Ostersunds Camping, rik-
nar man med att initiativet kommer att gynna néaringen
pa bada sidor gransen. Campingen &r ett vanligt stopp for
internationella gister som sedan fortsétter till Norge.

— Manga tyskar och holldndare som kommer till oss
stannar en natt for att sedan fortsitta mot Lofoten. Kan
vi samarbeta och gora véra lander &nnu mer attraktiva
sa kanske vi kan f& dem att stanna ytterligare en eller
tva nitter pd vara campingplatser, sager Joakim Ohlzon,
campingforestindare pa Ostersunds Camping.

EU-finansierat

Projektet som till stor del finansieras av EU-medel, har en
total budget pa cirka 13 miljoner kronor som ska anvan-
das till insatser riktade till campingforetagare i Vastra
Gotaland, Varmland, Dalarna, Jimtland och Vasternorr-
land pa den svenska sidan samt Innlandet och Trgndelag
pé den norska sidan. a

Medfinansieras av
miLerir l:,'u EUROPEISKA UNIONEN

Sverige - Norge

Nordic Camping Experience

Tredrigt projekt inom ramen f6r EU-programmet
Interreg Sverige-Norge med en total budget p&
cirka 13 miljoner svenska kronor.

Tre spdr: Marknadsféring och synlighet, Kunskap
och ndtverkande samt Platsutveckling och
innovation

Svensk projektagare: Svensk Camping

Norsk projektagare: Norsk Turistutvikling AS samt
samarbetspartner NHO Reiseliv och projektet ar
stottat av Innlandet Fylkeskommune.

Omrdaden som omfattas
Sverige: Vastra Goétaland, Varmland, Dalarna,
Jamtland och Véasternorrland

Norge: Innlandet och Trondelag
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Arsrapport 2026 « Svensk Camping

Kort om Svensk Camping

AAAAAAAA

| snart 60 &r har Svensk Camping samlat Sveriges campingplatser, deras ledare och
medarbetare tilsammans med branschens leverantérer i ett gemensamt natverk for
att mdjliggéra erfarenhetsutbyte, pdverka omvarlden och driva branschutveckling
med malet att Sverige ska erbjuda Europas bdsta campingupplevelser. Varje ar
knyter vi ocks& samman Sveriges campingplatser med miljoner svenska och interna-

tionella turister genom vart marknadsféringsarbete.

Kvalitet- och hallbarhet

Svensk Camping driver branschens
ledande kvalitets- och héllbarhets-
arbete. Sedan 1996 har vi klassifi-
cerat campingplatser baserat p&
Svensk Campingstandard®. Nu har vi
lanserat ett nytt system som inklu-
derar hallbarhetsperspektivet och
gastupplevelsen. Tillsammans med
certifiering av Sveriges campingplat-
ser utgor detta en karnverksamhet
for oss.

Svensk Campings styrelse 2026

Branschkommunikation

Vi férbattrar férutsattningarna for
var bransch och underlattar foér
véra medlemsféretag att driva en
framgdngsrik verksamhet. Det gor vi
genom kommunikationsarbete och
marknadsféring bade i Sverige och
internationellt, genom att skapa
motesplatser och genom l&ngsiktiga
affarsprojekt som tar ansvar fér hela
branschens framtid.

AMAAALLL Addaddas
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Marknadsféring

Med Camping.se som bas erbjuder
vi branschledande marknadsfé-
rings- och onlinebokningstjdnster.
Via var marknadsplattform ger vi
Sveriges certifierade camping-
platser tillgdng till den europeiska
marknaden i ett och samma system.
Har hjalper vi miljoner svenska och
europeiska gdaster att hitta och
boka de basta semesterupplevel-
serna i Sverige varje ar.
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Frdn vanster: Christer Jénsson, Ola Ambuhm, Kent Halvarsson, Celia Yoshida Ahlin, UIf Hindsén, Ewa Bylander, Magnus

Christoffersson. Michael Carlsson (ordférande) och Catrin Fagersten Sérensson.
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it | ASSOCIERAD
aare | PARTNER

Svensk Camping Associerad Partner ar vart partnerprogram for
branschens leverantérer. Vi har skapat det fér foretag som har
eller vill bygga langsiktiga affarsrelationer med campingplatser

som dr medlemmar i Svensk Camping.

Affarsverken Energi AB
Aktiviteter Sverige

AllOffice Nordic AB
Aplareds Konfektion AB

Arla Foods AB

Barilla Sverige AB

BG Byggros AB

Casa ltalia Sweden AB

City Golf Europe AB

Clean Motion AB

Comers bokningssystem/Transitor AB
CompuSoft A/S
ConCoction AB

Destio

Electrolux Professional AB
Enviro Process AB

Essity Hygiene Health AB
Ethnic Food Solutions AB
Extrahuset Scandinavia AB
Flex Scandinavia AB/Chervongroup
Fluidra Nordic AB

Garo AB

HAGS i Aneby AB

Hall Miba

Irec Svenska AB

Jula AB

Kompan Sverige AB

KSAB Golf Equipment AB
Karnan, Story House Egmont
Tingstad/Magnusson & Freij AB
Maskinparken Sverige AB
Media4you i Sverige AB
Menigo Foodservice AB

Metsd Tissue AB
Miljomedia Vast AB
Morgan Nyman AB
Nyah gruppen

Out of Home AB
PacsOn AB
Personalkollen

Polaris Scandinavia AB
Popz Sverige AB

PPV - Plast & Plat Végmarken AB
PrismaTibro AB
Rodeco AB

Rullebo AB

Savera AB

Seiva by Visma

SIA Glass AB

Skane Mejerier Storhushall AB
Solar Sverige AB
Sportchansen Sweden AB
Stiliom AB

Swedly AB

Swimtec AB

Sakra AB

TallyKey A/S

Triumf Glass AB
Unisport Sverige AB
Varsego Sverige AB
Visab

Visit Group
Webbfabriken AB
Wetterdl AB

Al Tra Vimmerby AB
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Medlemsforetag 2026

Alholmens Camping

Ammerdns Fiskecamp AB
Anfasterdd Gardsvik

Antjdrns Camping

ApelvikStrand

Arctic Camp Jokkmokk

Arkésunds Camping

Askeviks Camping & Stugor

Astrid Lindgrens Véarlds Stallplatsomréde
Barsebdckstrands Camping
BergafjGrdens Camping & Havsbad
Bergby Camping Vaddé

Billingens Stugby och Camping
Bingsmarkens Camping

Bjursds Berg & Sjd

Bjérkebo Camping

Bjdrknas Camping

Bofors Camping

Bomstadbaden, Karlstad Swecamp
Borgsjé Strand

Borrbystrands Camping
Borstahusen Campingresort

Bor&s Camping

Bredsands Camping

Breviks Camping & Stallplats
Bromélla Camping & Vandrarhem
Bullarebygdens Familjecamping
Byske Havsbad

B&stad Camping

Béda Hamns Camping

Béda Sand Beach Resort
Bédagdrdens Camping

Camp Gielas

Camp Kajutan

Camp Kittelfjall

Camp Viking

Camping 45

Camping Sdlsten

Camping Tiveden

Camping Véattersmalen

Cape East

Caravan Club Bjérké Orns Camping
Caravan Club Borensang

Caravan Club Gusselby Annorlunda
Caravan Club Norbergs Camping
Caravan Club Norrvikens Camping
Caravan Club Norstrdsk Camping
Caravan Club Sandvik Camping
Caravan Club Silvképaren

Caravan Club Skagern

Caravan Club Smednaset
Caravan Club Solleré6 Camping
Caravan Club Sturkd Camping
Caravan Club Tandédalen
Caravan Club Timmernabbens Camping
Caravan Club Tisarstrand
Caravan Club Ostnora Camping
Dafté Resort

Dalskars Camping

Degernds Camping

Destination Apelviken
Destination Sikfors

Djulé Camping

Djupadalsbadet Bad och Camping
Dragsd Camping & Stugby
E4:ans Camping

Ekeby Camping

Ekends Camping & Gdsthamn
Eksj6 Camping & Konferens
Evedals Camping Vaxjdé AB
Falkudden Camping, Cafe och Stugby
Falsterbo Camping Resort
Farstands Camping

Filsbdcks Camping

First Camp Sommarvik - Arjéng
Fiagllbacka Camping
Frykenbadens Camping
Fundsdalens Fjallcamping
Fyrishov Stugby och Camping
Farilaparken Camping
Gekdsbyn Ullared

Getingaryds Camping & Stugor
Getnd - Lake Asnen Resort
Glaskogens Vildmarkscamping
Gnosjé Strand
GrebbestadFjorden

Grottbyns Camping

Grums Fish n” Camp - S&vsjén
Grdnnas Camping och Stugby
Grdndals Camping & Stugor
Gréne Backe Camping & Stugor
Grénhags Camping
Gullbrannagdrden

Gullviks Havsbad Héga Kusten Resort
Gunnars Camping

Gustavsvik, Orebro

Gal6 Havsbad

Gokaskratts Camping

Hafsten Resort

Haga Park Camping & Stugor
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Halens Camping och Stugby
Hallmare Havsbad

Hanatorps Camping

Harge Resort

Hav & Logi Skarhamn

Haverdals Camping

Hede Camping

Hedesunda camping

Herrfallets Fritid & Konferens
Hjortsjons Camping
Hjalmaresunds Camping
Hjalmargdrden & Léppe Camping
Hotell Kldvsjéfjall

Hotings Camping

Hultsfred Strandcamping
Halleviks Camping

Hatte Camping

Ha&tteboda Vildmarkscamping
Hélick Havsresort

Idre Fjall Camping

Ingestrands Camping

Jogersé Eco Camp

Johannesvik Camping & Stugby
Jormvattnets Fiskecamp
Jagersbo Camping SweCamp
Jalluntofta Camping

Jarnaviks Camping

Kalmar Camping - Rafshagsudden
Kapelludden Camping
Karesuando Camping & Rekreation
Karlsborgs Camping

Kerstins Camping

Kinnekulle Camping & Stugby
Kiviks Familjecamping

Klaréglvens Camping

Klinta Camping

Klintagé&rdens Camping
Klappens Camping

Kneippbyn Resort Visby

Kojbyns Camping

Kolleviks Camping och Stugby
Korskullens Camping, Stugor & Café
Kosta Bad & Camping
Kristianopel Resort

Krokomvikens Camping
Kronocamping i Lidképing
Kukkolaforsen Turist & Konferens
KustCamp Ekdén

KustCamp Gamleby // Hammarsbadet

K&vsta Camping

Képingbaden Camping
Lagunen Camping & Stugor
Leksand Resort

Lida Friluftsgéard

Liens Camping

Lisebergs Camping Askim Strand
Lisebergsbyn

Liugarn Semesterby

Liungby Camping

Liusdals Camping

Liusnefors Camping
Lofsdalen Camping

Lomma Camping
Lovsiébadens Camping J6nkdping
Lufta Camping & Restaurang
Lundegdrd Camping & Stugby
Lunnedet Camping
Langasjdnas Camping & Stugby
Langsele Camping

L&ngsjén Stugor & Camping
Lackd Strand Camping
Lokholmens Camping
Lévekulle Camping

Lévhults Camping
Malexander Camping
Malmkdpings Bad & Camping
Malé Camping

Marstrands Familjecamping
Mellbystrands Camping
Munkebergs Camping

My Camping Tredenborg
Malarbadens Camping
Méllstorps Camping
M&sseberg Camping
Naturcamping Lagom
Neptuni Camping
Nordmalings Camping

Norje Boke Camping
Norra-Dellen-Familjecamping
Norrfallsvikens Camping, Stugby & Marina
Norrtalie Camping

Norrdkers Camping

Nossebro Bad och Camping
Nd&s Camping Dalarna
N&sédkers Camping & Stugby
Orbadens Camping
Orebackens Camping
Otterbergets Bad och Camping
Pajala Camping Route 99
Partille Stallplats

Pinnarp Camping

Pite Havsbad

Ramsvik Stugby & Camping
Ringsjdstrands Resort

Ristafallets Camping
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Ronneby Havscamping

Ratans Camping

Rérholmsbadet Camping

R&rviks Camping

R&sjdbaden Camping & Stugby
Sagaliden. En liten plats

Saiva Camping & Stugby

Saltviks Camping

Salusands Camping

Sandaholm Camping, Bad & Restaurang
Sandbybadets Camping

Sandvika Camping

Sandviken Camping & Stugby
Sandvikens Havscamping

Sandviks Camping

Sannabadet

Saxn&s Camping Oland

Sikhalls Camping

Siviks Camping - Lysekil

Sidbodviken Lévvik

Skantzé Bad & Camping

Skara Stadscamping & Stugby
Skellefted Camping

Skeppsdockans Camping & Vandrarhem
Skotteksg&rden Camping & Stugby
Skuleberget Havscamping
Slagnasforsens Camping

Snibbens Camping, Stugby & Vandrarhem
Solbacken Camping Café och Konferens
Sollefted Camping

Sonfjallscampen

Sonjas Camping & Stugor

Sotends Camping

Stenrésets Camping Trollhattan
Stendsa Stugor & Camping

Stend Havsbad & Camping

Stocken Camping

Stockholm Swecamp Flottsbro
Storforsens Camping

Storsands Camping

Storstrand Kursgérd

Storangens Camping, Stugor & Outdoor
Strandstuvikens Havsbad & Camping
Strévalla Camping

Strémsunds Camping

Stallplats Lerum

Stéde Camping

Sudersand Resort

Surfviken

Svegs Camping

Sarna Camping

Sdlje Camping

Sorfiardens Camping

Séralgens Camping

Tingsryd Resort
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Tiérnbro Arena Camping
Tobisviks Camping

Tofta Camping

Torsby Camping

Trelleborg Strand Camping
Trollhattans Camping City

Trosa Havsbad & Camping
Tyrislét Camping

Ténga Heds Camping

Tatté Havsbad & Camping

Unda Camping

Ursand Resort & Camping
Valdemarsviks Gasthamn & Stallplatser
Valjevikens Camping

Vallens Camping

Vallsnés Camping

Valsjébyns Camping
Vildmarkscenter Sysslebdcks Camping & Klaralvs-
byn

Villa Bjdrkhagen

Vilshéarads Camping

Vilsta Camping & Stugby Eskilstuna
Vimmerby Camping, Nossenbaden
Vindelforsarnas Camping

Visby Strandby - Norderstrands Camping
Vita Sandars Camping
Vivstavarvstiarns Camping
Véalégardens Vardshus & Camping
Vannas Camping

Varmlands Sjé och Fjall Camping
Varnamo Camping Prostsjon
Varnds Camping

Véstervik Resort

Véastra Kajen Camping

Waxholms Camping

Wiggersviks Camping

Wikegdrds

Wildlife Sweden Camp Angra
Ystad Camping

Yxningens Camping & Café
Akersjostrand Camping

Aminne Fritid & Havsbad

Arsunda Strandbad

Asarna Skicenter

Alvdalens Camping

Angdala Camping pé& Osterlen
Angskéars Havscamping

Brnés Camping

Ostan& Camping Vetlanda
Osterby Camping

Ostersunds Camping

Overhérnds Camping
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